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首届中国（成都）车市总评榜
总冠名招商方案
主办：成都商报社

  特邀主办媒体：新浪网、成都电视台（33频道）

承办：成都商报汽车事业部

成都商报·博瑞汽车俱乐部

 四川主流媒体联盟：先锋·居周刊、绵阳晚报、宜宾晚报、 

               泸州晚报、乐山晚报、广元日报、

             南充晚报、达州晚报、内江日报

指导单位：中国汽车工程协会

西华大学汽车工程学院

四川省消费者协会

四川省公证处

前言

随着国民经济不断增强，人民生活水平不断提高，汽车工业得到迅猛的发展,汽车消费呈火爆趋势，成都市地理位置得天独厚，是西南地区科教、商贸、金融中心的核心地带，人口超过1000万。成都市现在的私家车拥有量已经位居全国第三位，有中国“私车第三城”的美称。在这样良好的汽车消费形势下，需要有人来引领整个成都乃至全川汽车市场的消费。作为西南地区发行量最大、影响力最广、最具权威的综合性日报《成都商报》义不容辞地担起此重任。通过由成都商报社与成都商报·博瑞汽车俱乐部适时推出的首届中国（成都）车市总评榜大型活动,来揭示成都乃至整个四川车市的消费趋向,引导成都车市未来消费走向，刺激成都乃至全川车市，使汽车销售达到新的高点。

首届中国（成都）车市总评榜历时两个多月，首先通过成都商报对活动进行长时间高密度的宣传报道，征集广大市民参与整个总评榜的评审，同时邀请业内专业人士，对参加评比的企业及车型进行专业的评审，综合两方面的分值得出参评企业及车型的最后分值，如此新颖的参与方式必将在车界引起不小的轰动。期间召开的车商车市专题峰会、总评榜颁奖晚会将邀请成都、四川车界巨头及国内业界知名人士出席，各奖项揭晓后组委会还将举办获奖企业及车型展示会，在整个活动过程中，成都商报、四川主流媒体联盟、成都电视台（33频道）、新浪网等多家媒体将进行全程跟踪报道。如此强大的评审体系和宣传阵容必将在淡季车市掀起一个宣传推广的狂潮。

活动时间
2004年6月21日——2004年9月初

招商范围
本次活动招商范围为：除汽车整车品牌以外的其它品牌企业

宣传报道时间
成都商报将在2004年8月23日——2004年9月1日开始对本次活动进行详细介绍和报道，特邀媒体主办单位及四川主流媒体联盟成员单位给予报道

企业参与方式

冠名回报详见后表

组委会联络方式

电话:028-86616438  86615217

传真:028-86510658
E-mail:cheshizongpingbang@sina.com
总冠名回报方案

	名誉回报
	◆作为本次总评榜活动的协办单位，享有独家冠名权
◆冠名单位领导出任本次活动副主任（1名）

◆冠名单位领导为评委组副组长（1名）

	新闻回报
	◆成都商报对冠名企业在汽车总评榜特刊做不少于2000字新闻报道

◆成都商报在报道此次总评榜活动相关新闻中，均出挂栏题，出现冠名商名称

◆成都商报将在每周特刊大规模报道总评榜活动，活动高峰期将在重点版面连续报道

◆成都商报将对“首届中国（成都）车市总评榜颁奖晚会”进行预告报道，并提前5天在《成都商报》A1版出现到计时牌，同时附带冠名企业品牌信息

◆在此次总评榜活动相关的报道中均出现小标题冠名商字样，例如：“×××·外埠传真”、“×××·花絮”、“×××名词”等

	现场回报
	◆以“××首届中国（成都）车市总评榜”的形式出现在活动颁奖晚会背景板上

◆总评榜晚会现场冠名企业可做自身品牌形象展示（具体展示地点以及展位、展板大小待双方协商）

◆总评榜展示会赠送冠名商200平米展位

	服务回报
	◆主办方将派一名专员负责本次总评榜活动相关事宜的协调及联络工作

	物件回报
	◆所有本次活动相关的印刷品（包括投票箱、邀请函、会刊、手提袋）、活动现场、晚会舞美包装均附带冠名商品牌信息 

	特殊回报
	◆企业领导将出席活动颁奖晚会并做简短发言

	个性回报
	◆企业结合自身情况提出其他合理回报

	预计回报价值
	◆据专家预测冠名企业所的回报总价值超过150万元

	费用
	◆人民币500，000元


成都商报·博瑞汽车俱乐部   电话：86616438
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